59- FEST FOOD IMAGENS REAIS

TITULO: Projeto de Lei n° 59, de 2026 — Publicidade de Produtos Alimenticios

OBJETIVO: Combater a publicidade enganosa no setor alimenticio,
exigindo representacéo visual fiel dos produtos nas comunicagdes
mercadoldgicas.

REFERENCIAL NORMATIVO: Altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990
(Cdédigo de Defesa do Consumidor).

PRINCIPAIS DISPOSIGOES:

1. Obrigagao de fidelidade: Imagens, fotografias, videos e representacoes
visuais de alimentos devem corresponder exatamente ao produto entregue
ao consumidor final, considerando cor, textura, tamanho, proporgao e
aparéncia geral.

2. Excegao permitida: Uso de ilustragdes, imagens simuladas ou montagens
artisticas desde que identificadas com termos como “ILUSTRACAQO” ou
“‘IMAGEM SIMULADA”, de forma clara, legivel e com destaque visual
equivalente a representacgao publicitaria.

3. Praticas vedadas: Emprego de substancias ndo comestiveis (ex.: cola
branca, verniz, glicerina, desodorante em bastdo) ou elementos de suporte
artificiais que induzam o consumidor a erro quanto ao volume, densidade
ou apresentacao do produto.

4. Fiscalizagao: A cargo do PROCON e da ANVISA, podendo realizar

testes comparativos, apreender materiais irregulares e receber denuncias.

5. Penalidades: Multa de 1% a 10% do faturamento bruto do ultimo

exercicio, apreensao do material publicitario, suspensao imediata da

veiculacédo e obrigatoriedade de retratacdo publica nos mesmos canais e

com igual destaque.

6. Direito do consumidor: Reportar irregularidades por canal especifico,
com resposta em até 30 dias.

7. Vacatio legis: 180 dias apds a publicacao oficial.

JUSTIFICATIVA: A proposta visa equilibrar a liberdade criativa da publicidade com
o direito a informagao veraz, inspirada no principio da boa-fé objetiva e em
experiéncias internacionais (ex.: Reino Unido — ASA). Busca coibir praticas
enganosas sem impedir a comunicagao comercial legitima.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade de alimentos. Prote¢cao do consumidor. Imagem



fiel. Publicidade enganosa. Transparéncia mercadologica.



